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二、说明、目录、图表目录

    石油沥青是由不同分子量的碳氢化合物及其非金属衍生物组成的黑褐色复杂混合物，呈液

态、半固态或固态，是一种防水防潮和防腐的有机胶凝材料。用于涂料、塑料、橡胶等工业

以及铺筑路面等。

2011年中国石油石油沥青产量1603万吨，其中前十大石油沥青厂的总产量达869万吨，占据总

产量的54%，十大石油沥青厂的角逐起评线被划定在50万吨以上。其中地炼被排挤出十大石

油沥青厂，三大集团掌控十大席位，中国石油沥青供应集中度愈加彰显。

    《2014-2019年中国石油沥青行业调研与发展战略研究报告》共九章。首先介绍了中国石油

沥青行业的概念，接着分析了中国石油沥青行业发展环境，然后对中国石油沥青行业市场运

行态势进行了重点分析，最后分析了中国石油沥青行业面临的机遇及发展前景。
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